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Plano de Marketing Digital
BAR e RESTAURANTE

Para o setor dBares e Restauranteso plano estratégico ddB FULL - Marketing
Digital Completo foca em transformar a fome e a vontade de soaiadin visitas reais
e pedidos recorrentes. Como o usuario mantém umargaprofissional n@pus Bar
Experience este plano integra o conhecimento pratico detegsenservicos de bar ao
ecossistema digital.

Plano Estratégico de Marketing: Bares e Restaurantes

Agéncia ResponsavelHB FULL - Marketing Digital Completo
1. Foco Estratégico

« Experiéncia Sensorial:O contetdo deve "dar agua na boca" através de éoto
videos de alta qualidade (food porn).

« Atracdo Local: Dominar as buscas de quem esta fisicamente perto d
estabelecimento.

« Socializagao:Posicionar o local como o destino ideal para calgies, happy
hours e encontros.

2. Anuncios Online (Google e Meta)

Google Ads (Busca Local)

- Palavras-chave:"Bar com musica ao vivo", "Melhor restaurante Beifro]",
"Onde comer agora”, "Reserva de mesa para aniie@rsar

« Perfil da Empresa no GoogleManter fotos atualizadas dos pratos, drinks e
ambiente, além de responder rapidamente as avediaco

Meta Ads (Instagram e Facebook)

« Segmentacdo GeograficaAnuncios em um raio de 3km a 5km, intensificados
em horarios estratégicos (ex: 11h para almoco epa@happy hour).

« Criativos de Drinks: Videos de preparo de coquetéis (estilo mixologi®gdus
Bar Experience) para gerar desejo visual.
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3. Site e Cardapio Digital

« Cardapio Interativo: Deve ser leve, otimizado para mobile e com fotassrde
cada item.
« Blog Evergreen (Foco em 2.200 palavrasirtigos para atrair entusiastas da
gastronomia:
o "Como escolher o vinho ideal para cada tipo de edrn
o "A histdria dos drinks classicos: Do Negroni ao Gidnica."

4. YouTube e Videos (Venda Visual)

- Bastidores da Cozinha/Bar:Videos curtos mostrando o preparo dos pratos
assinados ou a montagem de drinks complexos.

« Eventos e Atmosfera:Videos que capturem a energia do lugar (mUssadais,
brindes) para mostrar a experiéncia completa.

5. Social Media (Engajamento e Comunidade)

+ Instagram Stories: Uso constante de enquetes (ex: "Qual o petisco
indispensavel de hoje?") e avisos de "Prato do.Dia"

+ User Generated Content (UGC)Estimular clientes a marcarem o perfil em
troca de algum beneficio, criando prova social i@

6. Materiais Ricos (Iscas Digitais)

« E-book de Receitas!'5 Drinks Faceis para fazer em casa" (Assinada Pglus
Bar Experience e HB FULL).
+ Guia de Planejamento:"Como organizar o evento perfeito no nosso espaco”

7. Estratégias de Fidelidade

« Clube de Beneficios!'Sexta do Aniversariante" (Ganhe um drink ou sotasa
ao trazer amigos).

+ WhatsApp Marketing: Envio de cupons exclusivos para clientes recagsent
em dias de menor movimento.
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20 Titulos de Artigos Evergreen para Bares e Resieantes
Preparado por: HB FULL - Marketing Digital Completo

Harmonizacgao de vinhos e pratos: O guia definii&e ndo errar nunca.

A arte da mixologia: Como os drinks classicos sea@am icones globais.

5 dicas para planejar um jantar de aniversariaqumsvel em um restaurante.

Cervejas artesanais vs. Industriais: O que reakmanta no paladar?

A importancia dos ingredientes locais na gastroaanmderna.

Como os temperos e especiarias transformam priatptes em experiéncias

gourmet.

Drinks sem alcool: A tendéncia dos mocktails que para ficar.

Petiscos de boteco: A historia das comidas de b& amadas do Brasil.

O segredo do molho perfeito: Dicas de chefs paneaelsuas receitas.

10 Como identificar um bom azeite e sua importanciaulmaria mediterranea.

11.A evolucao do atendimento: Por que a experiéncielidote vale mais que o
prato.

12.Guia de cortes de carne: Do ponto da carne a esdalpeca ideal.

13.Cafés especiais apos a refeicdo: Como escolhéwoggre combina com seu
doce.

14.Cozinha autoral: O que define o estilo de um ceefazinha?

15. A influéncia da iluminacdo e muasica na sua exper@égastronémica.

16. Dietas restritivas no restaurante: Como atendentgls com alergias ou
preferéncias.

17.Destilados premium: O que vocé precisa saber deteegustar um whisky ou
gin.

18.Por tras do balcdo: A rotina e os desafios de utetder profissional.

19.Slow Food: O movimento que valoriza o prazer deerotom calma.

20.Como montar a tabua de frios perfeita para acongrasgus drinks favoritos.
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Com base na expertise @pus Bar Experiencee na estratégia de conversadiba
FULL - Marketing Digital Completo , aqui esta um roteiro de video curto
(Reels/TikTok) focado em atrair clientes atravésldeejo visual e da técnica de
mixologia.

& Roteiro de Video: "A Arte do Drink Perfeito"
Producao: HB FULL - Marketing Digital Completo & Opus Bar g&rience
Duracéao: 30 segundos

Trilha: Um Jazz moderno ou Soul com batida marcante destNv-motion.
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Tempo||Visual (Cenas Rapidas) Audio / Texto na Tela
00-05s 0O Gancho: Gelo cristalino caindo em uma taga Texto: "O seu happy hour
elegante em camera lenta. comeca aqui."

A Agao: O bartender da Opus preparando o drink |[Texto: "Mixologia autoral e

05-15s L . .
(derramando o liquido, usando a coqueteleira). técnica."

O Detalhe: Finalizagdo com uma fumaca de Texto: "Muito além de um drink,

15-25s N . . A
defumacao ou uma casca de laranja sendo torcida. ||[uma experiéncia.

CTA: O drink pronto no balcao com luz quente e Texto: "Marque quem deve um

25-30s
pessoas brindando ao fundo. desses pra vocé hoje!

Dicas de Execucao para o seu PDF:

« lluminacéo: Oriente o cliente a usar luzes laterais para dastes texturas dos
liquidos e do gelo.

+ Cortes: Os cortes devem acompanhar a batida da musicanaanar a retencéo
do espectador.

« Frequéncia: Este tipo de conteldo deve ser postado pelo ngweses por
semana para manter o engajamento local.





